Р Е Ш Е Н И Е

03 августа 2012 года                                                                                        г.Липецк

Резолютивная часть решения оглашена 31 июля 2012 года

Решение в полном объеме изготовлено 03 августа 2012 года

     Комиссия Управления Федеральной антимонопольной службы по Липецкой области по рассмотрению дела о нарушении антимонопольного законодательства в составе:

председатель         -  вр. и.о. руководителя управления Л.А. Черкашина,

члены комиссии:   - начальник отдела Р.Б. Маргиев,

                                - специалист-эксперт Т.С. Амелькина,                       

рассмотрев дело №80 по признакам нарушения ОАО «Липецкхлебмакаронпром»  (398059, г.Липецк, ул.Барашева, д.3-А, ИНН 4826004888/КПП 482250001, ОГРН 1024840833710) п.4 ч.1 ст.14 Федерального закона от 26.07.2006г. №135-ФЗ «О защите конкуренции»,                                                                                                  

У С Т А Н О В И Л А:

   13 июня 2012 года в Липецкое УФАС России поступило заявление от ОАО «Кондитерско-булочный комбинат «Черёмушки» о совершении со стороны ОАО «Липецкхлебмакаронпром» акта недобросовестной конкуренции, выразившегося во введении в оборот товара с незаконным использованием средств индивидуализации продукции — торта с товарным знаком «Чародейка», так как в соответствии со свидетельством № 125790/1 от 12.08.1999г. на товарный знак «Чародейка» владельцем данного товарного знака является Открытое акционерное общество Кондитерско-булочный комбинат «Черёмушки» по 30 классу МКТУ — мучные кондитерские изделия, в том числе: печенье, галеты, сухое печенье, вафли, кексы, пирожные, торты, рулеты, пряники.    

Действия ОАО «Липецкхлебмакаронпром» с учетом наличия конкуренции на товарном рынке, могут привести к ограничению конкуренции на рынке продовольственных товаров - мучные кондитерские изделия, в том числе: печенье, галеты, сухое печенье, вафли, кексы, пирожные, торты, рулеты, пряники, и создать возможность для ОАО «Липецкхлебмакаронпром» в одностороннем порядке воздействовать на общие условия обращения товара на рынке путем получения преимуществ при осуществлении предпринимательской деятельности.

В соответствии с п.9 ст.4 ФЗ «О защите конкуренции» недобросовестная конкуренция - любые действия хозяйствующих субъектов (группы лиц), которые направлены на получение преимуществ при осуществлении предпринима-тельской деятельности, противоречат законодательству Российской Федерации, обычаям делового оборота, требованиям добропорядочности, разумности и справедливости и причинили или могут причинить убытки другим хозяйствующим субъектам - конкурентам либо нанесли или могут нанести вред их деловой репутации.

ОАО «Липецкхлебмакаронпром» и ОАО «Кондитерско-булочный комбинат «Черёмушки» являются конкурентами на рынке по производству мучных кондитерских изделий недлительного хранения: пирожных, тортов, пирогов и т.п. (ОКВЭД — 15.81 производство хлеба и мучных кондитерских изделий недлительного хранения). 

Таким образом, ОАО «Липецкхлебмакаронпром», вводя в оборот продовольственный товар - торты под товарным знаком «Чародейка», без необходимых разрешительных документов, может получить преимущество в осуществлении своей предпринимательской деятельности по отношению к другим хозяйствующим субъектам — конкурентам - ОАО «Кондитерско-булочный комбинат «Черёмушки», которые работают на данном товарном рынке, не неся никаких затрат по использованию средств индивидуализации товара.

Если исходить из определения недобросовестной конкуренции, действия, которые являются нарушением конкурентной борьбы, прежде всего, имеют четкую направленность на приобретение преимуществ предпринимательской деятельности, в данном случае получением преимуществ ОАО «Липецкхлебмакаронпром» является введение в оборот продовольственного товара - тортов под товарным знаком «Чародейка» - без необходимой разрешительной документации на средства индивидуализации товаров с незаконным использованием средств индивидуализации продукции. 

Согласно части 1 статьи 1225 Гражданского кодекса Российской Федерации (далее - ГК РФ) результатами интеллектуальной деятельности и приравненными к ним средствами индивидуализации юридических лиц, товаров, работ, услуг и предприятий, которым предоставляется правовая охрана (интеллектуальной собственностью), являются: 1) произведения науки, литературы и искусства; 2) программы для электронных вычислительных машин (программы для ЭВМ); 3) базы данных; 4) исполнения; 5) фонограммы; 6) сообщение в эфир или по кабелю радио- или телепередач (вещание организаций эфирного или кабельного вещания); 7) изобретения; 8) полезные модели; 9) промышленные образцы; 10) селекционные достижения; 11) топологии интегральных микросхем; 12) секреты производства (ноу-хау); 13) фирменные наименования; 14) товарные знаки и знаки обслуживания; 15) наименования мест происхождения товаров; 16) коммерческие обозначения.

Действующее законодательство выделяет две группы средств индивидуализации: во-первых, это средства индивидуализации продукции, а именно товарные знаки и знаки обслуживания, наименования мест происхождения товаров, во-вторых, это средства индивидуализации юридического лица, а именно фирменные наименования и коммерческие обозначения. 

Введение в оборот тортов с изображенным товарным знаком «Чародейка»,  не неся никаких затрат по использованию средств индивидуализации товара, может дать возможность ОАО «Липецкхлебмакаронпром» увеличить количество продаваемого товара, чем продажа товара без товарных знаков (не маркированных товарных знаков). Что, в свою очередь, может привести к увеличению получаемой прибыли и предотвращению ее неизбежного снижения. 

Для обеспечения потребителю возможности выбрать товар с теми качествами, которые ему необходимо, на некоторые из средств, индивидуализирующих товар, государством распространен режим исключительных прав. Вместе с тем, сущность нарушения исключительного права на средство индивидуализации, в случае с недобросовестной конкуренцией, заключается в реализации своего товара под видом товара конкурента. В большинстве случаев это сопровождается введением потребителя в заблуждение относительно качества и потребительских свойств товара, поскольку поддельная продукция редко соответствует качеству оригинальной. Однако даже в том случае, когда нарушитель исключительных прав продает продукцию такого же качества, что и у оригинальной, используя репутацию имитируемого товара, он имеет возможность снизить издержки на продвижение своей продукции. По этой причине цена на поддельную продукцию обычно ниже, чем на оригинальную. 

Таким образом, в данном случае ОАО «Липецкхлебмакаронпром» может получить преимущества, во-первых, в виде привлечения к своей продукции потребителей, которые полагают, что приобретают оригинальный товар. Круг таких потребителей составляют две категории – те, которые в нормальных условиях в любом случае приобрели бы товар, но у владельца товарного знака и те, которые привлечены низкой ценой товара и в нормальных условиях приобрели бы товар не у владельца товарного знака, а у других, менее известных и предлагающих товар по более низкой цене конкурентов. Во-вторых, ОАО «Липецкхлебмакаронпром» получит возможность снизить издержки за счет использования репутации средства индивидуализации товара, его производителя. 

Действия конкурента не должны противоречить требованиям действующего законодательства, обычаям делового оборота, требованиям добропорядочности, разумности и справедливости. В данном случае действия ОАО «Липецкхлебмакаронпром» нарушают ст.1484, ст.1489 Гражданского кодекса Российской Федерации.

Правообладателем товарного знака «Чародейка» является Открытое акционерное общество Кондитерско-булочный комбинат «Черёмушки», 117420, г. Москва, ул. Наметкина, 10 а, в соответствии со свидетельством № 125790/1 от 12.08.1999 г. на товарный знак.

В соответствии со ст. 1484 ГК РФ правообладатель вправе использовать товарный знак и запрещать использование товарного знака другими лицами. Никто не может использовать охраняемый в Российской Федерации товарный знак без разрешения правообладателя. Нарушением исключительного права правообладателя (незаконным использованием товарного знака) признается использование без его разрешения в гражданском обороте на территории Российской Федерации товарного знака или сходного с ним до степени смешения обозначения в отношении товаров, для индивидуализации которых товарный знак зарегистрирован, или однородных товаров, если в результате такого использования возникает вероятность смешения. Товары, этикетки, упаковки этих товаров, на которых, незаконно используется товарный знак или сходное до степени смешения обозначение, являются контрафактными (ст. 1515 ГК РФ).

В соответствии со ст. 1489 ГК РФ право на использование товарного знака может быть предоставлено правообладателем (лицензиаром) другому юридическому лицу или осуществляющему предпринимательскую деятельность физическому лицу (лицензиату) по лицензионному договору в отношении всех или части товаров, для которых он зарегистрирован. 

  Действия конкурента причинили или могут причинить убытки другим хозяйствующим субъектам-конкурентам либо нанесли или могут нанести вред их деловой репутации. В данном случае, под убытками, с точки зрения ст. 15 ГК РФ, подразумевается не только реальный ущерб, но и упущенная выгода. В данном случае, ОАО «Липецкхлебмакаронпром» может причинить убытки другим хозяйствующим субъектам — конкурентам - ОАО «Кондитерско-булочный комбинат «Черёмушки», работающих на данном рынке, так как, вводя в оборот продовольственный товар без разрешительных документов, который является контрафактным, ОАО «Липецкхлебмакаронпром» не несет никаких затрат на использование средств индивидуализации товара, что в свою очередь не может не отразиться на цене торта, который становится более дешевым и, соответственно, более привлекательным по цене по отношению к товару, реализуемому правообладателем товарного знака «Чародейка», ОАО «Липецкхлебмакарон-пром» сможет увеличивать реализацию тортов, что в свою очередь отразится на реализации тортов у ОАО «Кондитерско-булочный комбинат «Черёмушки» в сторону её уменьшения.  

  На рассмотрение дела 24 июля 2012 года представителями ОАО «Липецкхлебмакаронпром» <…> на обозрение Комиссии были представлены документы, запрашиваемые антимонопольным органом определением о назначении дела №80 о нарушении антимонопольного законодательства к рассмотрению, но не в полном объеме. Для получения недостающих документов от ОАО «Липецкхлебмакаронпром» необходимы были дополнительные затраты времени. В связи с этим, на основании ст.46 ФЗ №135-ФЗ от 26.07.2006г. «О защите конкуренции», Комиссия по собственной инициативе объявила перерыв в заседании комиссии на срок, не превышающий семи дней, а именно: до 14 часов 10 минут 31.07.2012 года.

   Из представленных ОАО «Липецкхлебмакаронпром» документов следует, что торт с товарным знаком «Чародейка» производился в 1993 году, массой 1 кг и 1,8 кг и сроком годности 120 часов (что составляет 5 дней). Продукция вырабатывается филиалами ОАО «Липецкхлебмакаронпром», которые расположены на территории Липецкой области, вводился в оборот на территории Липецкой области, реализация продукции данного общества осуществляется на следующих территориях: Северо-Западный ФО, Центральный ФО, Южный ФО, Приволжский ФО (во все области), Северо-кавказский ФО, Уральский ФО, Сибирский ФО, Дальневосточный ФО (частично), Абхазия, Армения, Белоруссия, Молдавия, Украина.  

  А согласно предоставленной ОАО «Кондитерско-булочный комбинат «Черёмушки» информации, торт с товарным знаком «Чародейка» производится данным обществом с 1975 года, весовая фасовка его составляет 0,65 кг, срок реализации — 30 суток. Производство его осуществляется в г.Москве, а реализация — в г.Москва и Московской области. 

   В результате полученных сведений, учитывая те обстоятельства, что торт с товарным знаком «Чародейка» производился ОАО «Липецкхлебмакаронпром» на территории Липецкой области, а ОАО «Кондитерско-булочный комбинат «Черёмушки» - в г.Москва, а расстояние между городами Липецк и Москва составляет около 440 км и то, что реализация указанной выше продукции происходит на всей территории Российской Федерации, можно сделать следующий вывод: географические границы реализации тортов с товарным знаком «Чародейка» могут совпасть.

  Действия, совершенные ОАО «Липецкхлебмакаронпром», подпадают под запреты антимонопольного законодательства, поскольку в соответствии с правовой нормой п.4 ч.1 ст.14 Федерального закона от 26 июля 2006г. №135-ФЗ «О защите конкуренции» не допускается недобросовестная конкуренция, в том числе иное введение в оборот товара, если при этом незаконно использовались результаты интеллектуальной деятельности и приравненные к ним средства индивидуализации юридического лица, индивидуализации продукции, выполняемых работ или оказываемых услуг. Данная норма так же согласуется со статьей 10- bis Парижской конвенцией, в которой указывается, что актом недобросовестной конкуренции считается всякий акт конкуренции, противоречащий честным обычаям в промышленных и торговых делах.

 На рассмотрение дела 31 июля 2012 года представители ОАО «Липецкхлебмакаронпром» <…> полностью признали нарушение антимонопольного законодательства и сообщили, что нарушения были допущены по причине отсутствия проведения проверки ассортимента товара по его названию. Торт с изображенным товарным знаком «Чародейка» производимый с 1993 года, в настоящее время снят с производства, этикетки уничтожены, а документы, подтверждающие данные факты направлены в адрес ОАО «Кондитерско-булочный комбинат «Черёмушки». 

       Руководствуясь статьей 23, частью 1 статьи 39, частями 1-4 статьи 41, статьей 48, частью 1 статьи 49 Федерального закона от 26.07.2006 № 135-ФЗ «О защите конкуренции»,

Р  Е  Ш  И  Л  А:

1. Признать в действиях Открытого акционерного общества «Липецкхлебмакаронпром» нарушение п.4 ч.1 ст.14 ФЗ №135-ФЗ от 26.07.2006г. «О защите конкуренции», как акт недобросовестной конкуренции, нарушение выразилось  во введении в оборот товара с незаконным использованием средств индивидуализации продукции — торта с товарным знаком «Чародейка», так как  в соответствии со свидетельством № 125790/1 от 12.08.1999 г. на товарный знак «Чародейка» владельцем данного товарного знака является Открытое акционерное общество Кондитерско-булочный комбинат «Черёмушки».

2. Не выдавать предписание ОАО «Липецкхлебмакаронпром» о прекращении недобросовестной конкуренции, так как нарушение антимонопольного законодательства добровольно устранено. 

3.Прекратить рассмотрение дела о нарушении антимонопольного законодательства. 

Председатель комиссии         ___________________          Л.А. Черкашина  

Члены комиссии:                    ___________________           Р.Б. Маргиев                                                                                             

                                                  ___________________           Т.С. Амелькина

    Решение может быть обжаловано в течение трех месяцев со дня его принятия в суд или арбитражный суд.   

Примечание. За невыполнение в установленный срок законного решения антимонопольного органа статьей 19.5 КоАП РФ установлена административная ответственность.                                    

